10 SEO Tricks Der Virker i 2025

Introduktion: Segemaskineoptimering (SEO) udvikler sig konstant - isaer nu hvor kunstig intelligens
@ndrer maden, folk seger pa ' 2 . Men kernen i god SEO er stadig at levere vaerdi til brugerne og
folge bedste praksis. Her far du 10 gennemprevede SEO-tricks i 2025, forklaret i et lettilgaengeligt sprog.
Guiden indeholder konkrete veerktgjsanbefalinger (f.eks. Google Search Console, Ahrefs, Semrush,
Screaming Frog) og tjeklister, sa du kan omsaette radene til handling med det samme.

Trick 1: Optimer brugeroplevelse og Core Web Vitals

En positiv brugeroplevelse (UX) er afgerende for SEO-resultater i 2025. Google belgnner hurtige,
mobilvenlige og brugervenlige websites med bedre placeringer 3 4 . Core Web Vitals - de tre
hovedparametre for sideoplevelse - spiller en stor rolle her 4 :

+ Largest Contentful Paint (LCP): Indlaesningstiden for det sterste indholdselement. Ber vaere
under 2,5 sekunder for at blive vurderet som “godt” > 6 .

« Interaction to Next Paint (INP): Den nye maling for interaktivitet, som i 2024 har aflest First
Input Delay (FID) som Core Web Vital 7 & . INP maler, hvor hurtigt siden reagerer pa
brugerinput - straeb efter under 200 ms for en “god” oplevelse 9 .

« Cumulative Layout Shift (CLS): Visuel stabilitet; sikrer at siden ikke “hopper rundt” under
indlaesning. Hold CLS under 0,1 10 .

Hastighed og mobilvenlighed: Sarg for lynhurtig indlaesning ved at optimere billeder, minimere tunge
scripts og anvende caching (mere herom i Guide #2). Et mobilvenligt responsivt design er et must, da
Google bruger mobile-first indeksering 3 . Tjek dit site med veerktgjer som Google PageSpeed
Insights og GTmetrix for at fa konkrete forbedringsforslag. Core Web Vitals indgar nu i Googles
algoritme som rangkriterier 4 , sa en god score kan direkte styrke dine SEO-resultater. Husk ogs4, at

hurtigere sider giver lavere bounce rate og hgjere brugertilfredshed, hvilket indirekte hjeelper SEO 11
12,

Tip: Brug Google Search Console’s rapport “Core Web Vitals” til at overvage LCP, INP og CLS for dine
sider. Et godt teknisk fundament med hgj hastighed og smidig navigation laegger grundlaget for alle de
ovrige SEO-indsatser.

Trick 2: Skab kvalitetsindhold med fokus pa E-E-A-T

E-E-A-T-principperne - Experience (Erfaring), Expertise (Ekspertise), Authoritativeness (Autoritet) og
Trustworthiness (Troveerdighed) - er Googles rettesnor for kvalitetsindhold 13 14 . I 2025 er det
vigtigere end nogensinde at demonstrere disse kvaliteter i dit indhold 15 . Sadan ger du:

« Erfaring & Ekspertise: Skriv indhold baseret pa faktisk erfaring og dyb viden. Hvis muligt, lad
fagfolk eller personer med hands-on erfaring forfatte indholdet. Medtag forfatterbiografier, der
fremhaever skribentens erfaring og kvalifikationer inden for emnet 16 .

« Autoritet: Understgt dine pastande med trovaerdige kilder og data. Citer undersggelser,
officielle udtalelser eller anerkendte eksperter for at underbygge dine argumenter. Det opbygger
autoritet omkring dit site.
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« Trovaerdighed: Serg for at dit website fremstar professionelt og tillidsveekkende. Brug https/SSL,
vis kontaktoplysninger, privatlivspolitik mv. Gennemga dit indhold for faktuelle korrektheder -
korrekt information og gennemsigtighed skaber tillid 4 . Kundeudtalelser og anmeldelser kan
0gsa @ge trovaerdigheden.

For at efterleve E-E-A-T bgr du lave en indholdsrevision: Gennemga dine vigtigste sider og sperg:
Fremgar det, at forfatteren har erfaring og ekspertise? Er oplysningerne korrekte og opdaterede? Kan vi
@ge autoriteten via kilder eller partnerskaber? Google lzegger vaegt pa, at indholdet leverer reel vaerdi til
brugerne og kommer fra et palideligt afsenderpunkt 17 . Overvej at udfere regelmaessige E-E-A-T audits
af dit site for at identificere forbedringspunkter 18 .

Eksempel: Hvis du driver en sundhedsblog, sa serg for at artikler er skrevet eller gennemgaet af
sundhedsprofessionelle, at der refereres til medicinske kilder, og at siden praesenterer
ansvarsfraskrivelser og kontaktinfo tydeligt. Denne tilgang sikrer bedre brugertilfredshed og eger dine
chancer for hgjere rangering, da Google's algoritmer belgnner E-E-A-T-kompatibelt indhold 15 .

Trick 3: Forsta og adresser brugerens segeintention

Segeintention (search intent) er grunden til, at brugeren indtaster en given segning. At forstd denne
intention og matche dit indhold til den er en nggle til SEO-succes 19 20 . Der skelnes typisk mellem fire
typer intentioner:

+ Informativ intention: Brugeren sgger viden (fx “hvad er blockchain?”). Indhold: uddybende
guides, “hvad er...?"-artikler.

* Navigationsintention: Brugeren vil finde et bestemt site eller side (fx “Facebook login”).
Indhold: Serg for at dit brand- og navigationsindhold er indekseret korrekt.

* Transaktionsintention: Brugeren vil foretage en handling/keb (fx “keb Izbesko online”).
Indhold: produktsider, e-handelsfunktioner, klare CTAkr.

+ Kommerciel undersegelse: Brugeren researcher far et keb (fx “bedste lgbesko test”). Indhold:
sammenligninger, anmeldelser, top-10 lister.

Hvordan optimerer du for intention? Start med sggeordsanalysen: Gruppér dine sggeord efter
intention 21 . For hver side skal du have én primcer intention, sa undga at blande f.eks. “hvad er..” og
“keb nu” budskaber pa samme side 22 . Tjek ogsa de aktuelle topresultater for dine mal-seagninger - de
afspejler hvilken indholdstype Google mener matcher intentionen. Eksempel: Sggninger pa “hvordan
ger man X" vil typisk vise guider eller videoer (informativ), mens “kgb X online” viser produktsider eller
kategorier (transaktionel).

Strukturer dit indhold med overskrifter og afsnit, der direkte besvarer brugerens spargsmal. Overve;j
at inkludere en FAQ-sektion med spergsmal, der relaterer til emnet - ofte dem, som dukker op under
“People Also Ask” pa Google. Disse spergsmal kan afslgre yderligere brugerspergsmal, du ber daekke

23 24 Ved at gere dette signalerer du til Google, at din side er en omfattende ressource, der
tilgodeser brugerens behov.

Veerktgjer: Google Search Console kan hjalpe dig med at forsta hvilke segetermer brugere allerede
finder dit site pa, og hvordan de interagerer (klik, CTR, afvisningsprocent). GSC's “Praestation”-rapport
afslerer ogsa, om din side maske bliver vist for segeforespargsler, den ikke klikker pa - et tegn pa, at
indholdet ikke helt matcher intentionen. Google Analytics (GA4) kan derudover vise brugeradfaerd
efter klik - fx hvis folk forlader siden hurtigt (hgj bounce), kan det indikere, at siden ikke ramte
intentionen rent 25 .
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Kort sagt: Lyt til brugernes intentioner, og lad det styre dit indhold. En side, der praecist besvarer det
spergsmal eller behov brugeren har, vil have stgrre sandsynlighed for hej rangering og engagerede
besggende.

Trick 4: Udfer udvidet segeordsanalyse og semantisk SEO

Traditionel sggeordsresearch er ikke nok alene i 2025. Du ber ga ud over de enkelte segeord og taenke
semantisk. Semantisk SEO handler om at daekke hele emner og koncepter omkring dine primare
segeord, sa din side fremstar som en helhedsorienteret ressource. Google bliver stadig bedre til at
forsta relaterede termer og den bredere kontekst af et emne, bl.a. via NLP-algoritmer som BERT.

Sadan griber du det an:

« Start med klassisk segeordsanalyse ved hjalp af veerktajer som Ahrefs, Semrush eller Googles
egen Keyword Planner (Sageordsplanieegger). Identificér de vigtigste primaere sggeord for dit
emne og sekundare sggeord, synonymer og relaterede fraser. Keyword Planner kan fx hjaelpe
med at afgere, om du skal fokusere pa long-tail vs. short-tail segeord 26 .

* Brug Googles “People Also Ask”-bokse og relaterede segninger i bunden af resultatsiderne for
at finde spergsmal og undertemaer, folk forbinder med dit emne 23 . Disse kan integreres i dit
indhold som sektioner eller FAQ.

+ Anvend semantisk variation: Inkludér synonymer og relaterede begreber naturligt i teksten.
Undga at gentage det samme s@geord overdrevent; i stedet kan du bruge varianter. Dette
udvider din synlighed og viser Google, at du deekker emnet bredt 27 28 . F.eks. hvis din side
handler om “elbiler”, kan du ogsa naevne elektriske keretajer, EVeer, batteridrevne biler osv., hvor
relevant.

« Emneclusters: Overvej at strukturere dit website efter emneomrader. Lav dybdegaende “pillar”
sider om brede emner og underliggende sider eller afsnit om specifikke subemner. Intern
linkbuilding mellem disse hjalper Google med at se sammenhangen (mere om intern
linkbuilding senere).

Semantisk SEO betyder ogsa at tilpasse dit indhold til at svare pd mange beslegtede sggninger. Et
praktisk trick er at inkludere en “Hvad er X?"-definition af neglebegreber i teksten - dette kan @ge din
chance for at blive vist i udvalgte uddrag (featured snippets) og forbedrer Googles semantiske
forstaelse af din side 29 .

Veerktgjer: Screaming Frog eller Semrush Site Audit kan hjeelpe med at afdakke, om dine sider har
tydelige segeordsmal. De kan fx vise sidetitler og H1-tags for hele dit site, s du sikrer unikke,
fokuserede emner per side. Google Trends og AnswerThePublic er ogsa nyttige til at finde relaterede
segeord og spergsmal. Husk: Malet er at lave indhold, der besvarer alle de relevante spergsmal inden
for et emneomrade, sa brugeren ikke behgver ga andre steder hen.

Trick 5: Brug struktureret data og semantisk markup

Struktureret data (schema markup) er ekstra kodedata, du tilfgjer til din HTML for at hjeelpe
segemaskiner med at forstd indholdet bedre. Ved at implementere schema.org-markup for relevante
elementer kan du opnd “rich results” i Google, f.eks. bedemmelsesstjerner, FAQ-udfald eller
brgdkrummenavigation i segeresultatet 30 31 . Dette gger din synlighed og klikrate.
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Eksempler pG schema-markup:

* Organization/Product schema: Angiv din virksomheds navn, adresse, telefon (for lokale SEO),
eller strukturerede oplysninger om et produkt (pris, lagerstatus, anmeldelser). Sddanne data kan
fa dit resultat til at vise f.eks. stjernerating eller pris.

+ FAQ schema: Markup pa ofte stillede spargsmal-sektioner kan fa dem vist direkte under dit
s@geresultat som dropdowns - meget igjnefaldende og optager mere plads i SERP.

* Article/BlogPosting schema: Fortael Google om forfatter, udgivelsesdato, overskrift osv. Isaer
nyhedssites og blogindlaeg drager nytte af dette.

Udover schema er semantisk HTML vigtigt. Brug korrekte HTML5-elementer - fx | <header> , <nav>,
<article> |, <aside>| <footer> - for at afspejle sidens struktur, og | <h1>..<h2> | overskrifter
hierarkisk. Semantisk korrekt HTML ger det lettere for segemaskiner at parse dit indhold 31 .

For at komme i gang kan du bruge Googles Rich Results Test og Schema Markup Validator til at
kontrollere dit strukturerede data. Implementér i farste omgang de typer, der er mest oplagte for dit
site (fx “FAQ" for en guide, “Product” for en shop, “HowTo" for trin-for-trin instruktioner).

Bonus: Udover bedre forstaelse kan struktureret data forbedre klikraten. En side med f.eks. stjerner
eller en udvidet uddragsboks kan tiltraekke flere klik end konkurrenterne uden markup 32 33 .

Husk dog, at kvaliteten af indholdet stadig kommer farst. Schema er “prikken over i'et” - det hjaelper
segemaskinerne, men kan ikke opveje mangelfuldt indhold. Serg derfor for at have godt, relevant
indhold, og brug sa struktureret data til at praesentere det pa den bedste made i sggeresultaterne.

Trick 6: Fokuser pa midten og bunden af salgstragten

Kunstig intelligens og nye sggeresultatformater sendrer spillereglerne for indhold pa toppen af tragten
(de brede, informationssggende queries). Al-drevne svar kan ofte besvare simple spargsmal direkte pa
SERP, hvilket reducerer klik til websites 34 . Derfor kan det i 2025 betale sig at laegge ekstra fokus pa
segeord og indhold, der retter sig mod brugere lzengere nede i kabstragten - altsa mere specifikke,
dybdegdende spargsmal og sider med hgj intention om handling 35> 36 .

Top-of-funnel indhold (f.eks. “hvad er..", “hvordan ger man...") er stadig vigtigt for at tiltreekke nye
besggende. Men for at sikre, at Al og featured snippets ikke stjaeler hele trafikken, ber du:

+ Uddybe dit topindhold: Ger dine informationsartikler sa veerdifulde, at brugeren klikker sig
videre for detaljer. Tilfgj unikke indsigter, case studies, video, osv., som Al-svaret ikke leverer. Pa
den made giver du en grund til at besgge dit site, selv hvis svaret indledningsvis er leveret af en
Al

* Mid- og bottom-funnel indhold: Lav indhold rettet mod dem, der overvejer eller er klar til at
handle. Eksempler: “Bedste [produkt] til [brug]”, “[Produkt] erfaringer”, “Pris pa [service] vs
konkurrent”. Disse emner imgdekommer brugere teettere pa kegb, hvor de sandsynligvis vil klikke
sig ind for detaljer.

+ Optimer dine money pages: Sider som produkt-, service- eller kategorisider (samt landing
pages) skal veere super optimerede. Hvis Al og SGE (Search Generative Experience) begynder at
levere kgbsguides direkte i SERP, sa sarg for at din side er kilden, de traekker pa, ved at tilbyde
omfattende, korrekte oplysninger og maske struktureret data.

Du kan identificere muligheder i midten/bunden af tragten ved at analysere din Search Console data
og konverteringsdata. Find ud af, hvilke sagetermer der driver konverteringer, og lav mere indhold
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med lignende intention. Et godt tip er ogsa at se pa segetrends internt pa dit site (hvis du har en
segefunktion) - hvad leder folk efter, nar de allerede er hos dig? Dette kan afslere avancerede
spergsmal, du ber svare pa.

Til sidst: Husk at tracke effekten. Brug evt. logfilsanalyse eller SEO-vaerktgjer til at se, hvilke sider der
oftest besgges fra segninger (iser efter Googles indfersel af Al-svar). Vaerktejer som JetOctopus (log
analyzer) kan hjelpe med at afslgre, hvilke sider der bliver crawlet og vist mest 37 38, sa du kan
fokusere pa at forbedre dem yderligere. Malet er at sikre, at ndr brugerne er klar til at klikke sig videre
fra SERP, sa lander de hos dig - og at dit indhold sa konverterer dem til kunder.

Trick 7: Styrk din linkprofil - bade eksternt og internt

Linkbuilding er stadig en hjgrnesten i SEO. Kvalitets-backlinks fra andre hjemmesider fungerer som
“stemme pa troveerdighed” og kan lefte din sides autoritet betydeligt 3° . Samtidig er intern
linkstruktur vigtig for at lede bade brugere og crawlers rundt pa dit website effektivt.

Ekstern linkbuilding - kvalitet fremfor kvantitet: Fokuser pa at skaffe links fra relevante og
autoritative sider i din niche. En handfuld gode links fra troveerdige kilder veegter langt hgjere end
mange links fra svage eller irrelevante sider. Taktikker kan inkludere:

* Originalt indhold og undersagelser: Lav noget unikt (data, research, case studies), som andre
naturligt vil referere og linke til 40 .

* Geesteblogging: Skriv geesteindlaeg for anerkendte blogs i branchen med en link tilbage til din
side (husk at fokusere pa vaerdi, ikke kun linket).

* Digital PR: Omtale i medier og brancheorganisationer - fx via pressemeddelelser eller ved at
udtale dig som ekspert om aktuelle emner - kan give staerke backlinks.

* Brug broken link building: Find dede links pa andre sites der omhandler dit emne, og foresla dit
eget indhold som erstatning (via outreach).

Husk at holde gje med din backlinksprofil via Google Search Console (under “Links") eller veerktajer
som Ahrefs/Semrush. Hvis du opdager spammy eller skadelige links pege pa dit site, kan det i visse
tilfaelde veere nedvendigt at afvise dem (disavow) for at undga negativ effekt.

Intern linking - udnyt dit eget linkpotentiale: Intern links forbinder dine sider og hjzaelper med at
fordele “link equity” rundt. Desuden hjaelper de brugerne med at finde relateret indhold. Gode
praksisser inkluderer:

* Brug beskrivende ankertekster: I stedet for “klik her”, link med tekst der indeholder sggeord eller
beskriver destinationen (f.eks. SEO-tjekliste for 2025).

« Link fra steerke til nye sider: Hvis du har sider der ranker godt og far trafik, sa serg for de linker til
dine nye eller mindre synlige sider, hvor relevant - det hjeelper Google med at finde og vurdere
dem.

« Undgad for dybe sider: Ingen side bear vaere mere end fa klik fra forsiden via intern navigering. En
fladere struktur g@r crawling nemmere 41 .

* Fjern eller ret dade links: Brug fx Screaming Frog til at crawle dit site og identificere 404-fejl
(brudte links). Ret interne links, der farer til fejl, og opdater dem til gyldige destinationer.
Screaming Frog eller lignende kan ogsa finde omdirigeringer, sa du undgar keeder af 301-
redirects, der kan slgve brugeroplevelsen.

Ved at vedligeholde en ren linkprofil og en velstruktureret intern linkstruktur, sender du steerke signaler
til Google om dit websites troveerdighed og sammenhang. Et robust netveaerk af bade eksterne og
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interne links hjaelper med at forbedre crawlbarheden, brugeroplevelsen og i sidste ende ranking 42
43

Veerktajstip: Ahrefs og Semrush kan overvage dine backlinks lebende og vurdere deres kvalitet.
Screaming Frog (SEO Spider) er fremragende til at auditere interne links og finder hurtigt broken links
og omdirigeringer. Ifelge SEO-eksperter er Screaming Frog et foretrukket vaerktej netop pga. dens
kraftfulde crawl-funktion og evne til at identificere over 300 typer af potentielle SEO-issues 44 - alt fra
dgde links til manglende titler. Brug det jaevnligt som en del af dit SEO-helbredstjek.

Trick 8: Udnyt Al-veerktojer til SEO-optimering

Kunstig intelligens er ikke kun noget, segemaskinerne bruger - det er ogsa en game-changer for SEO-
folk. Al-baserede SEO-vaerktejer kan spare tid og give indsigt, der tidligere kraevede mange timers
analyse. Her er mader at integrere Al i din SEO-arbejdsgang:

* Indholdsoptimering med AI: Vzrktgjer som Surfer SEO og Clearscope bruger Al til at analysere
topresultaterne for et givent segeord og angive, hvilke relaterede termer og emner dit indhold
bar indeholde 45 . De kan fungere som en slags “indholdscoach”, der hjaelper dig med
semantisk dakning, passende laengde, tone osv. pa dine tekster.

* Al til research og ideer: Brug Al som f.eks. ChatGPT til brainstorming af emneidéer, overskrifter
eller endda farste udkast til indhold. Vigtigt: Al-genereret tekst skal altid gennemgas og
redigeres kritisk - kvalitet og korrekthed er dit ansvar. Men som sparringspartner og
idégenerator er Al guld veerd.

* Automatisering af tekniske opgaver: Nogle Al-vaerktgjer kan hjaelpe med teknisk SEO, f.eks.
ved at identificere mgnstre i store maengder data. Der findes log-analysevaerktgjer med Al, der
opdager crawl-problemer eller ineffektiv crawler-udnyttelse. Ogsa i vaerktgjer som Google
Analytics 4 begynder Al at spille ind via automatiske indsigt (“Insights”), der kan tippe dig om
usaedvanlige trafikeendringer eller brugeradfaerd.

+ Rank tracking og forudsigelser: Al kan i nogen grad bruges til at forudsige segetrends eller
simulere effekten af endringer. Selvom SEO stadig har mange ubekendte, kan maskinlaering pa
dine egne data maske give fingerpeg om, hvilke tiltag der vil have starst effekt.

Flere SEO-platforme har indbygget Al. Fx introducerer mange Al-forslag til on-page optimeringer,
internt linkforslag, osv. Yoast SEO-plugin'et til WordPress har bl.a. faet Al-baserede forslag til
forbedringer. Semrush og Ahrefs integrerer ogsd Al mere og mere (f.eks. til content ideation eller
automatiserede audit-rapporter).

Kort sagt: Lad Al overtage nogle af de tunge eller repetitive opgaver, sa du kan fokusere pa strategi og
kreativitet. Men brug det med omtanke - Al er et veerktgj, ikke en erstatning for menneskelig indsigt.
Google belgnner helpful content, sa undga at publicere maskingenereret tekst ukritisk. Brug i stedet
Al som din assistent til at finpudse og accelerere dit arbejde 46 .

Til sidst, veer opmaerksom pa hvordan Al pavirker selve sggeresultaterne. Fx Google's SGE og Bing's
chatbaserede sggninger. Optimering til disse kan inkludere at strukturere dit indhold, s det let kan
treekkes ind i Al-svar (klart formulerede fakta, punktlister, schema markup, osv.). Felg med i udviklingen,
da Al i segning stadig er nyt, og best practices lgbende opstar.
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Trick 9: Overvag performance og udfer lebende SEO-audits

SEO er ikke en “szt i gang og glem”-disciplin. For at fa varig succes skal du kontinuerligt overvage din
hjemmesides performance og lave jeevnlige SEO-audits for at opdage og udbedre problemer, for de
koster placeringer. Her er en plan for Igbende optimering:

* Monitorér negletal: Hold gje med din organiske trafik, rangeringer og konverteringer. Brug
Google Search Console til at se udviklingen i klik, visninger og gennemsnitlig position pa dine
sggeord. GA4 giver indsigt i brugeradfaerd (sessionstid, bounce rate, konverteringsrate). Et fald i
trafik eller stigende afvisningsprocent kan vaere et tidligt tegn pa et problem, der skal
undersgges.
Opsaet alarmer: Vaerktejer som Semrush, Ahrefs eller Google Analytics kan ofte konfigurere
notifikationer. Fx en alert hvis din hjemmeside gar ned, hvis en vigtig side pludselig mister
placeringer, eller hvis Core Web Vitals falder ud af de “gode” niveauer.
Teknisk SEO audit regelmaessigt: Mindst et par gange om aret - eller oftere for sterre sites -
bor du kere en komplet teknisk gennemgang. Her kan du bruge Screaming Frog (gratis op til 500
URLs) eller Semrush Site Audit. En crawling af sitet vil afslgre ting som: broken links, sider der ikke
kan crawles (robots.txt eller noindex issues), duplikeret indhold, manglende eller dublerede
<title> / <meta> -tags, store billeder uden komprimering, osv. 47 43 . Fix disse for at bevare
et “sundt” site.
Indholds-audit: Gennemga dit indhold med jeevne mellemrum. Iszer dine mest trafikferende
sider begr holdes friske: opdater forzaeldet info, tilfgj nye relevante sektioner, forbedr E-E-A-T
elementer (f.eks. tydeligger forfatterskab) 48 15 . Overvej at afpublicere eller omdirigere meget
gammelt indhold, der ikke performer, sa det ikke traekker ned.
Backlink-audit: Se pa din linkprofil - har du faet nogle toksiske links? Vokser din samlede
domaeneautoritet? Hvis du samarbejder med et bureau, sa fa regelmaessige rapporter pa
linkbuilding.
Hold styr pa Google-opdateringer: Nar Google ruller en “Core Update” ud (flere gange arligt),
sa analyser om dine placeringer @&ndrer sig markant. Laes Google’'s egne meddelelser og SEO-
community diskussioner for at forsta opdateringens fokus. Nogle opdateringer belgnner fx
produktanmeldelser af hgj kvalitet, andre straffer langsomme sider - ved at vaere forberedt kan
du hurtigere tilpasse dig.

SEO-audit tjekliste (hurtig gennemgang)

* [1Indeksering: Tjek i Google Search Console for fejl under “Daekning” (fx sider med
indekseringsproblemer, serverfejl, blokeret af robots.txt osv.).

[ ] Mobilvenlighed: Er alle sider mobile-friendly? Brug GSC's mobilbrugbarhedstest eller Googles
Mobile-Friendly Test.

+ [ ] Core Web Vitals: Overholdes graensevaerdierne for LCP, INP og CLS? (Se GSC's rapport Core
Web Vitals).

« []1Sidetitler & metas: Unikke og beskrivende | <title> tags pa alle sider? Meta descriptions
udfyldt for vigtige sider? (Screaming Frog-rapport kan liste disse).

* [ 1Struktureret data: Implementeret hvor relevant? (Tjek med Rich Results Test for fejl).

* [1Indhold: Ingen sider med meget tyndt indhold? Intet duplikeret indhold (brug evt. Screaming
Frog's duplicate content-funktion).

+ [ ] Links: Ingen brutte links (404-fejl) internt? Navigationsstruktur logisk og flad? Eventuelle nye
kvalitetsbacklinks siden sidst?

+ [1Billeder: Komprimerede og i moderne format? Har | alt -tekster? Lazy-loading pa ikke-synlige
billeder?
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+ []1Sitemap & robots: XML-sitemap opdateret og indsendt? Ingen vigtige sider blokeret i
robots.txt ved en fejl?

[ ] Analytics & konverteringer: Sporing (GA4, Google Ads konverteringspixels m.m.) virker
korrekt? Mal opsat og indsamler data som forventet?

Ved at kgre denne tjekliste igennem jaevnligt fanger du de fleste SEO-issues, far de vokser sig store.
Som Dorik papeger: “Track everything” - konstant overvagning og regelmaessige audits er
altafgerende i en SEO-verden, der a&ndrer sig hele tiden 49 . Veerktgjer som Google Search Console,
Google Analytics, Semrush, Ahrefs og Screaming Frog er dine bedste venner til denne opgave 2 43 .
En veldrevet SEO-indsats kraever vedholdenhed, men belgnningen er stabile topplaceringer og en sund,
voksende organiske trafik.

Trick 10: Hold dig opdateret og tilpas dig nye segeteknologier (Al
i seagning m.m.)

Segelandskabet i 2025 byder pa hurtige forandringer. Udover traditionelle bla links ser vi nu meget
mere til AI-drevne saegeresultater, stemmesggning, visuelle sggninger og andre nye mader, brugerne
finder information. For at sikre, at din SEO-indsats ikke foraeldes, skal du vaere agil og laere nyt:

+ Search Generative Experience (SGE): Google eksperimenterer med at integrere generative Al-
svar gverst i sggeresultaterne. Det betyder, at nogle brugere far et Al-sammendrag af svaret pa
deres spergsmal uden at klikke sig videre. Som websiteejer er det vigtigt at blive den kilde, Al'en
treekker pd. Fortsaet med at fokusere pa E-E-A-T og struktureret data, da det kan @ge chancen for
at dit indhold citeres i Al-svaret 1 . Overvag desuden din trafik - oplever du fald pa bestemte
informationssider, kan det skyldes SGE, og sa ma du overveje at forbedre siden eller tilbyde
noget unikt (sdsom veerktgjer, interaktivt indhold), der giver folk incitament til at klikke alligevel.
Algoritmeopdateringer: Google lancerer lgbende algoritmeaendringer. Nogle er sterre core
updates, andre er mindre justeringer (fx i “Helpful Content” systemet eller spam-bekampelse).
Felg med via officielle kanaler (Google Search Central bloggen, Twitter konti som
@googlesearchc) og SEO-nyhedssites. Nar en opdatering sker, identificer om dine sider er
pavirket, og lzes de anbefalede retningslinjer. Som regel, hvis du har fulgt de foregdende 9 tricks
- kvalitetsindhold, god teknik, gode links - sa er du relativt godt rustet mod negative effekter.
Alligevel kan der vaere specifikke rad per opdatering, som er veerd at implementere.

Nye se@ger-vaner og enheder: Stemmes@gning via digitale assistenter (Google Assistant, Siri,
Alexa) er blevet mere udbredt. Folk sgger med laengere, mere konversationspraegede fraser. For
at imgdekomme det kan du inkludere naturlige spargsmdl og svar i dit indhold (teenk FAQ-
sektioner). Ogsa visual search (f.eks. Googles “Multisearch” hvor man seger med billede + tekst)
vinder frem - hvis det er relevant for din branche (f.eks. indretning, mode), sa optimer dine
billeder med tydelige alt-tekster og metadata, sa de maske dukker op her.

Lokal segning og nye features: Hvis du har en lokal forretning, skal du fgelge med i Google
Maps/Google Business Profile a&ndringer. Google tilfgjer Al-baserede funktioner i Maps og lokal
segning ogsa. Serg for at din virksomhedsprofil er opdateret med korrekte oplysninger, da det
kan pavirke bade almindelig og stemmebaseret lokal segning (“find en café naer mig").
Konkurrentovervagning: Hold gje med, hvad konkurrenterne ger - bade de SEO-staerke og nye
akterer. Hvis de begynder at bruge nye formater (web stories, korte videoer, podcasts med
transskription til SEO osv.), sa laer af det. SEO breder sig ud over kun tekstbaserede sider.

Tilpasningsevne er nggleordet. Som et konkret skridt, afsaet tid hver maned til vidensopdatering: Laes et
par artikler eller se webinarer om de nyeste SEO-trends. Deltag i SEO-grupper eller fora for at hgre,
hvad praktikere oplever. Google selv anbefaler at falge deres dokumentation, men ogsa at tenke pa
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brugernes behov farst. Hvis du konsekvent leverer en god brugeroplevelse (hurtig, nyttig, troveerdig) vil
du i reglen sta staerkt, uanset om en ny Al-chatbot eller algoritmeaendring kommer pa banen.

Afslutningsvis: SEO i 2025 kraever en blanding af solide fundamentale metoder og fremadskuende
innovation. Med disse 10 tricks - fra teknisk optimering og indholdskvalitet til brug af Al-veerktgjer og
konstant laering - er du godt kleedt pa til at gge din synlighed i segeresultaterne og tiltreekke mere
organisk trafik. God fornegjelse med optimeringen!

Hjemmeside Hastighed - Komplet Guide

Introduktion: I 2025 er en lynhurtig hjemmeside ikke blot et plus - det er en forventning. Brugere
hopper fra, hvis en side tager mere end fa sekunder at loade, og Google's algoritmer bruger hastighed
som en rankingfaktor 4 11 . Ja, alt over ~3 sekunder fgles “langsomt” for de fleste, mens under 1
sekund er den nye guldstandard pa mobil 11 . Denne guide gennemgar alt, du skal vide for at gere dit
website bleendende hurtigt. Vi deekker Core Web Vitals, tekniske optimeringer (billeder, caching, CDN,
scripts, database) og giver konkrete veaerktgjsanbefalinger som PageSpeed Insights, GTmetrix,
Cloudflare og WP Rocket. Undervejs er der tjeklister, s du kan sikre, at intet bremser dit website.

Core Web Vitals: Fundamentet for hastighed og UX

Core Web Vitals (CWV) er Googles vigtigste brugeroplevelses-malepunkter for hastighed og stabilitet.
Dem skal du kende:

* LCP (Largest Contentful Paint): Maler hvor lang tid det tager at indlaese det sterste synlige
indhold (f.eks. hero-billede eller overskrift) pa skeermen. Mal: < 2,5 sekunder 5 . Hvis din LCP
er langsom, feles siden langsom at loade. Forbedringsmuligheder: Optimering af server-
responstid, komprimering af store billeder, preloading af vigtige ressourcer 50 .

« INP (Interaction to Next Paint): Maler hvor responsiv siden er nar brugeren interagerer. INP
erstatter officielt FID i 2024 som Core Web Vital 7 8 . Mal: < 200 ms for god responsivitet 9 .
En hej INP (slev respons) skyldes typisk for meget JavaScript-arbejde pa hovedtraden. Lasninger:
Reducér/udseet JS, brug “async”/“defer”, eliminer lange opgaver (>50 ms) i JS-koden.

« CLS (Cumulative Layout Shift): Maler visuel stabilitet ved at se pa uventede layoutskift. Mal:
CLS =< 0,1 10 . Hvis elementer flytter sig mens siden loader (f.eks. et annoncebanner der
pludselig dukker op og skubber tekst), far du darlig CLS. Lasning: Reservér plads til billeder/
iframes med faste dimensioner, undga indlaesning af nye elementer over fold uden
pladsreservation.

Google integrerer CWV-malinger i rankingalgoritmen for at belgnne sider, der giver en god
brugeroplevelse 4 . Derfor bgr optimering af disse metrics sta hejt pa to-do-listen. Heldigvis stiller
Google PageSpeed Insights (PSI) til radighed, som traekker data fra den virkelige verden (Chrome UX
Report) og viser dine CWV-scores. PSI giver ogsa konkrete anbefalinger, opdelt i hurtige wins og mere
avancerede forbedringer.

Tjek Core Web Vitals: Ga i Google Search Console under “Core Web Vitals”-rapporten. Her ser du hvor
mange af dine sider der er “God”, “Skal forbedres” eller “Darlig” for hhv. mobil og desktop. Prioritér at fa
alle sider i “God". Iseer sider med meget trafik eller vigtige landingssider skal skinne her.
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Pro-tip: Nogle optimeringer gavner flere CWV pa én gang. Fx at benytte et CDN og browser-caching
forbedrer bade LCP (hurtigere levering af ressourcer) og ofte INP (stabil indlaesning), samt indirekte CLS
(fordi indhold loader mere jeevnt). Vi dykker nu ned i konkrete omrader, du kan optimere, som
tilsammen sikrer topkarakter pa hastighed.

Server & hosting: Fundamentet for en hurtig side

Din hjemmesides hastighed starter med serverens performance. Selv de bedste frontend-optimeringer
kan ikke opveje en slgv server eller utilstraekkelig hosting. Overvej falgende:

* Webhotel vs. dedikeret server: Hvis du bruger et billigt delt webhotel, deles ressourcerne med
mange andre sites, hvilket kan gere svartiderne ustabile og langsomme 51 . Overvej
opgradering til en VPS eller en managed host med gode hastighedsanmeldelser - isaer hvis du
driver en forretning, hvor hastighed er kritisk. Hosting med SSD'er, opdateret PHP-version, HTTP/
2 eller HTTP/3 understattelse er plusser.

Serverplacering og CDN: Er din server langt fra dine brugere geografisk? Overvej da kraftigt at
bruge en CDN (Content Delivery Network). CDN-netvaerk som Cloudflare, Akamai eller Fastly
gemmer kopier af dit indhold pa servere rundt om i verden og leverer det fra den naermeste
lokation til brugeren. Det reducerer latenstiden markant. Cloudflare er populaer fordi den udover
CDN ogsa tilbyder DNS-optimering, DDoS-beskyttelse m.m. - og en gratis plan er tilgaengelig.
Server-cache: Brug server-side caching. Mange WordPress hosts tilbyder object cache (Redis/
Memcached) og page cache. Det betyder at dynamiske sider kan leveres som statiske HTML-
udgaver til de fleste brugere, hvilket er meget hurtigere end at kere PHP-databasens kald hver
gang. Hvis din host ikke gar dette automatisk, kan du bruge et plugin (fx WP Rocket, mer om
lidt).

HTTP/2 og TLS overhead: Saorg for at dit webhotel understgtter HTTP/2 eller HTTP/3. Disse
protokoller lader flere ressourcer hente parallelt over én forbindelse og komprimerer headers,
hvilket giver en hastighedsfordel. Naesten alle moderne hosts har dette, men tjek. Og serg for at
dit TLS/SSL certifikat er korrekt opsat - HTTPS er et krav nu (ogsa en lille rankingfaktor), men det
skal konfigureres sa overhead er minimalt (nyeste TLS version, HTTP/2 + TLS Session Resumption
osV.).

Server Response Time (TTFB): Mal din servers Time To First Byte med vaerktgjer som
WebPageTest eller PageSpeed. Ideelt under ~200ms. Hvis den er hgj, tal med din host eller
overvej opgradering. Arsager kan vaere ineffektiv server-software, overbelastning eller langsom
database.

En sterk hosting kan koste lidt mere, men det betaler sig i hastighed, stabilitet og SEO. Husk, at
Google's crawl-budget ogsa pavirkes af hastighed - hvis din side loader langsomt, kan Googlebot na
feerre sider, nar den crawler 52 . Sa en hurtig server = bedre indeksering.

Billedoptimering: Hurtige gevinster ved mindre filer

Billeder er ofte den tungeste del af en webside og kan udgere starstedelen af sidevaegt og loadtid 53 54 .
Heldigvis er billedoptimering et omrade med mange lavthaengende frugter:

« Komprimering: Reducér filstgrrelsen pa billeder uden maerkbart kvalitetstab. Brug “lossy”
komprimering for fotos (JPEG) med en passende kvalitet (fx 80%). For grafik med fa farver
(logoer, ikoner) brug PNG-8 eller endnu bedre SVG (vektorgrafik) hvis muligt. Veerktgjer som
TinyPNG, ImageOptim eller plugin-lgsninger kan batch-komprimere billeder.
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* Naeste generations formater: Overvej at servere billeder i WebP eller AVIF format i stedet for
JPEG/PNG. Disse formater giver typisk 20-50% mindre filer for samme kvalitet 6 . Stgtten er
bred nu: alle moderne browsere handterer WebP, AVIF er ogsa pa vej frem. Der findes WordPress
plugins og CDN'er som automatisk konverterer billeder til WebP on-the-fly for browsere der
understgtter det.

« Dimensioner og scaling: Serg for at uploade billeder i den starrelse de skal bruges. Undga at
skalere et kaempe billede ned via HTML/CSS - det spilder bdndbredde. Hvis dit indholdsomrade
er max 1200px bred, sa behgver du sjeldent billeder bredere end det (med retina/display-
densitet forbehold: nogle gange bruger man 2x bredde for skarphed pa retina-skaerme).

* Lazy Loading: Implementér /azy load for billeder, der ikke er i det farste synlige viewport.
Moderne HTML ger det nemt: tilfgj loading="lazy"  attributten pa <img> tags (de fleste
nye browsere understatter det). Alternativt brug Intersection Observer i JS for mere avanceret
kontrol. Lazy loading sikrer at f.eks. billeder leengere nede pa siden farst hentes nar brugeren
narmer sig dem, hvilket drastisk reducerer initial load time 55 .

* Responsive billeder (srcset): Brug srcset og sizes | attributter til at levere forskellige
billedfiler alt efter skaermstarrelse. Sa far mobile enheder et mindre image end desktops. Dette
minimerer dataoverfgrslen.

Eksempel: Et hero-billede kan vaere 200KB som JPEG, men kun ~70KB som WebP - og maske kun 40KB i
en mobilversion. Den slags reduktioner har stor effekt pa LCP og den oplevede hastighed 50 .

Veerktajstip: GTmetrix og PageSpeed Insights lister konkrete billeder, der bar optimeres (f.eks. “Serve
images in next-gen formats” eller “Properly size images”). Plugins som WP Smush, Imagify eller
ShortPixel kan automatisere komprimering ved upload. Cloudflare’s Mirage/Polish features kan ogsa
optimere billeder pa farten via CDN. Taenk pa billedoptimering som gratis hastighed: du fjerner
overflgdig vaegt uden at miste indhold.

Cache og CDN: Lever indhold lynhurtigt til brugeren

Caching og CDN (Content Delivery Network) er to af de mest effektive midler til at accelerere levering af
dit website.

Browser-caching: Instruér brugerens browser i at gemme statiske filer (CSS, JS, billeder) lokalt, sa
tilbagevendende besgg eller navigation til flere sider undgéar gen-download. Dette geres via HTTP
headers (f.eks. Cache-Control: max-age=31536000 |for et ar pa uforanderlige filer). Hvis du bruger
en platform som WordPress, kan caching-plugins saette disse for dig. Ellers konfigurer det i din
webserver (.htaccess for Apache, nginx config etc.). Resultat: Ved side 2 har brugeren maske allerede
dine CSS/JS fra side 1 i cachen, sa det loader gjeblikkeligt.

Side-cache (server-cache): Som naevnt under hosting, sa genererer mange CMS'er sider dynamisk. En
side-cache gemmer faerdigrenderet HTML, sa den kan serveres direkte. WP Rocket er et populaert alt-i-
et caching-plugin til WordPress, der netop laver side-cache, browser-cache, minifikation m.m. Med WP
Rocket kan du ofte halvere loadtiden “out of the box” fordi den gemmer dine sider statisk og indlaeser
dem hurtigere 56 57 . Andre gratis WP-lgsninger: W3 Total Cache, WP Super Cache osv., men WP
Rocket er kendt for brugervenlighed og omfattende optimeringer (dog betalt produkt).

Minifikation og bundling: Nar vi taler om caching, er det veerd at naevne minify (fijern overfladige
mellemrum/kommentarer i CSS/JS) og kombinering af filer. Feerre filer = faerre HTTP requests. WP
Rocket og lignende plugins kan automatisk minificere og kombinere CSS/JS. Men pas pa: Overdreven
kombination i HTTP/2-verdenen er mindre ngdvendig og kan faktisk skade, hvis det resulterer i én
mega-fil der skal gen-hentes ved hvert lille &ndring. Ofte er minify nok, og sa lade HTTP/2 parallellisere.
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CDN: Som gennemgaet: et Content Delivery Network cacher dine statiske filer pa servere globalt.
Cloudflare er en no-brainer for mange - nem opsaetning (DNS skift), gratis plan til at starte med, og det
fungerer ogsa som DNS- og sikkerhedslag. Derudover findes Akamai, Amazon CloudFront, Google
Cloud CDN, Fastly etc. - mange betalte med hgj ydeevne. For en almindelig hjemmeside med globalt
publikum giver CDN enorm lgft: en bruger i Europa henter fra en europaisk server, en i Asien fra en
asiatisk server, osv. Uden CDN skal alle til din oprindelige server, hvilket giver mere latency.

Edge caching: Nogle CDN'er kan endda cache den genererede HTML af dine sider (ikke kun billeder/
CSS). Cloudflare har en “Cache Everything” regel og en ny tjeneste kaldet APO (Automatic Platform
Optimization) til WordPress, der cacher HTML globalt. Det kan give at dine sider leveres pa fa
tiendedels sekunder rundt om i verden.

Kort sagt: Implementér caching pa alle niveauer du kan, og brug CDN for raekkevidde. Serg for at teste
din side efter opsaetning - nogle caches kraever udelukkelser af visse sider (fx indkgbskurve, login-sider
skal ikke caches). Men for 95% af indholdet vil caching + CDN vaere en stor gevinst.

Script- og kodeoptimering: Trim det unedvendige fedt

Mange websites lider under “JS-bloat” - for mange eller for tunge JavaScript-filer, der forsinker visning
og interaktion. Her er fremgangsmaden for at optimere dit front-end kode:

+ Reducer antal scripts: Gennemga hvilke tredjeparts scripts du loader. Tracking pixels, chat-
widgets, sociale medie-embeds osv. hver isaer tilfgjer ventetid. Sperg: Bringer dette script veerdi,
der opvejer hastighedstab? Fjern dem, du ikke har brug for. Mange sider har historisk akkumuleret
scripts, som ingen laengere bruger.

Async og Defer: For scripts, der er ngdvendige, sgrg for at bruge | async |eller| defer
attributter pa | <script> tags, hvor det giver mening. | defer serger for at hele HTMLen
parser faerdig og DOM'en bygges for scriptet kerer, sa det ikke blokerer rendering. | async | kerer
scriptet, sa snart det er hentet, uafhaengigt af andre (god til uafhangige tredjeparts scripts).
Dette forbedrer iseer FCP/LCP, da browseren kan vise indhold, fer alt JS er afviklet.

Eliminér render-blocking CSS/JS: PageSpeed Insights vil rapportere hvis visse CSS/JS filer
blokerer farste tegn pa sidevisning. For CSS: overvej at inline critical CSS (dvs. de vigtigste
stylinger for above-the-fold indhold direkte i <head>) og loade resten asynkront. Plugins som WP
Rocket kan udtraekke kritisk CSS automatisk. For JS: hvis noget ikke behgves far efter load (f.eks.
en slider initialization), udseet det til efter window.onload eller med en timeout.

Minificér kode: Som naevnt, minify fierner whitespace, men pavirker ikke funktionalitet. Ger det
for bade CSS og JS. For produktion burde man altid servere minified assets.

HTTP/3 og server push: Hvis din server/host understatter HTTP/3 (QUIC) - aktiver det. Det kan
give endnu lavere latency pa isar mobile netvaerk. HTTP/2 Server Push, som fgr var populaert til
at pushe kritiske ressourcer proaktivt til klienten, er dog ved at blive udfaset/afradet af Chrome,
sa fokuser hellere pa good old preloading.

Bundling og splitting: Find en balance i hvordan dine scripts er bundtet. Nogle gange kan code
splitting veere gavnligt - fx at lade mindre vigtige funktioner loade i baggrunden eller ferst nar
brugeren fx klikker pa noget (dynamisk import i moderne JS). Hvis du bruger en bundler
(Webpack, etc.), konfigurer den til at lave kloge splits. For en simpel site, bundl dog i sa fa filer
som muligt pr side for at minimere requests.

Polyfills og legacy code: Undersgg om du loader tunge polyfill-biblioteker til gamle browsere
ungdvendigt. I 2025 er det fx de feerreste der behgver IE11 support - drop polyfills for den, og
spar kilobytes.
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Ved at trimme dine scripts ned og loade dem smartere, forbedrer du primaert First Input Delay/INP og
generelt Time to Interactive. Brug Chrome DevTools performance profiler eller Lighthouse audit til at
se, hvad der tager tid. Lighthouse vil vise long tasks >50ms - se om du kan optimere dem (f.eks. ved at
dele dem op eller gere arbejdet pa serveren i stedet).

Bonus: Overvej at flytte tunge beregninger eller tredjeparts kald til web workers eller server side.
Eksempel: Hvis du har en segefunktion, der nu loader et keempe script for auto-suggest, kunne det
maske laves som en serverforespgrgsel i stedet. Mindre JS = bedre for alle.

Databaseoptimering: Giv din backend et serviceeftersyn

Dette afsnit er mest relevant, hvis du kerer et CMS som WordPress, Drupal, Joomla eller en custom
webapp med database. En slev database kan nemlig gere generering af sider langsom, hvilket
forlaenger TTFB og total load-tid.

* Ryd op i databasen: Over tid kan der ophobe sig meget overflgdigt data - fx post-revisioner i
WordPress, foraeldrelgse postmetas, session-logs, transients, osv. Plugins som WP-Optimize
eller Advanced Database Cleaner kan fjerne overhead uden at slette vigtig data. Mindre DB-
starrelse kan betyde hurtigere forespargsler.

+ Indekser i databasen: Tjek at dine vigtigste database-tabeller har de rette indekser. Hvis du har
custom queries, der kgrer langsomt, kan et manglende index vaere synderen. Ofte tager
CMS'erne sig af dette, men i custom software skal udvikleren tilfgje nedvendige indexes.

+ Database-cache: Brug en object cache (Redis eller Memcached) til at cache resultater af
gentagne databasekald. Mange hosts har dette, eller man kan installere en Redis-server selv.
WordPress har f.eks. plugins til at bruge Redis object cache. Det gar, at hvis samme query karer
ofte (f.eks. “seneste indlaeg”-widget pa alle sider), sa hentes den fra den hurtige cache i RAM i
stedet for at sl databasen op hver gang.

* Opgrader database-softwaren: Karer du MySQL 5.x? Opgrader til MySQL 8 eller MariaDB 10.x
for hastighedsforbedringer og bedre optimering. Og serg for at database-serveren har rigeligt
RAM til at holde ofte brugte data i memory (buffer pool etc.).

« Separat database-server: For store sites kan det give mening at kgre databasen pa en separat
server (eller en managed DB service), s webserveren og DB ikke konkurrerer om CPU/IO. Det er
overkill for sma sites, men vaerd at vide.

+ Hold queries enkle: Fra udviklingsperspektiv: undga ungdvendigt tunge queries. Hellere flere
sma forespergsler end én megakompleks join, hvis den bliver flaskehals. Log langsomme
queries (MySQL slow query log) for at identificere problemomrader.

For WordPress specifikt: mange performanceguides naevner at begraense antallet af aktive plugins, isaer
dem der kerer tunge queries (statistik-plugins, relaterede indlaeg-plugins etc. kan veere belastende).
Slanke din WP-installation for bedste hastighed.

Test: Hvis du mistaenker database-latency, kan du bruge et plugin som Query Monitor (for WP) til at se,
hvor mange ms hver query tager, eller enable log. Alternativt, en simpel test: cache hele siden (HTML) -
hvis loadtiden drastisk forbedres med cache, var det nok backend/db der tog tid.
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Veerktojer til hastighedstest og optimering

Vi har naevnt flere undervejs, men lad os opsummere de vigtigste vaerktgjer og hvad de gor:

* Google PageSpeed Insights (PSI): Online vaerktgj, gratis. Giver en Lighthouse-baseret analyse
af en URL med bade mobil og desktop scoring. Viser detaljerede forslag prioriteret efter impact
(f.eks. “Eliminate render-blocking resources” eller “Properly size images"”). Inkluderer ogsa field
data (hvis nok brugere besgger siden) med faktiske Core Web Vitals.

* GTmetrix: Hastighedstest der kombinerer Lighthouse og egen analyse. Giver ydeevne-score og
vandfaldsgraf over ressourceindlaesning. God til visuelt at se hvad der loader hvornar, og hvor
eventuelle pauser er. Har ogsa video-optagelse for at se load processen med gjet.

* WebPageTest: Meget avanceret testveerktaj (nu ejet af Catchpoint). Kan simulere forskellige
netvaerkshastigheder, forskellige browsere, kara automatiske gentagne tests. Giver vandfald,
filmstrip etc. God til dybere diagnosticering.

+ Lighthouse (Chrome DevTools): Indbygget i Chrome (Ctrl+Shift+I > Lighthouse fane). Ker en
audit af siden direkte fra din browser. Giver lignende output som PSI, men kgrende lokalt.

+ Cloudflare Speed (eller webpagetest integration): Cloudflare har nogle testvaerktgjer nar man
er bruger. Ellers generelt, hvis du er pa Cloudflare, brug deres analytics for cache-hit ratio m.m.

* Lys taend/sluk test: Helt enkel test: Deaktiver et bestemt script eller plugin og se om
sidehastighed forbedres. Gentag for at isolere syndere.

* Profilering: Browserens dev tools performance profil + network tab for at dykke ned i
millisekunder. For server-side profiling kan XHProf eller Tideways (PHP) bruges, men det er
udvikler-niveau.

Hastighedsoptimerings-tjekliste
Til sidst, her er en tjekliste du kan bruge, nar du vil optimere hastigheden pa din hjemmeside:

* [] Core Web Vitals i “grenne”; LCP < 2,5s, INP < 200ms, CLS < 0,1. (Tjek Search Console eller
PSI).

+ [ 1 Mobilhastighed: Siden er optimeret til mobil (responsive design, ingen tunge desktop-
elementer loader pa mobil ungdigt).

+ [ 1 Billedoptimering: Alle billeder er komprimeret og i passende dimensioner. Bruger du WebP/
AVIF der hvor det giver mening? Lazy loader du billeder under fold?

« [1 Caching aktiv: Browser-caching med lange udlgbstider pa statiske filer. Server-side caching af
HTML (via plugin eller hosting).

+[1CDN i brug: Site leveres via CDN for globale brugere. DNS og TLS optimeret (f.eks. HTTP/2 +
HSTS).

* [ 1 Minificering: CSS og JS er minificeret. Ingen ungdvendige whitespace eller kommentarer
sendes.

* [1Ingen render-blocking: Kritisk CSS inlined. JS-filer er async/defer hvor muligt. Fa eller ingen
eksterne ressourcer blokerer <head>.

* [1Tredjeparts scripts trimmet: Kun ngdvendige eksterne scripts er med. Store libs som jQuery,
fonts osv. evt. hostet lokalt eller via hurtig CDN. Ingen dobbelt indlaesninger.

* [1Server-responstid: TTFB er lav (under 0,2-0,3s). Hosting er tilstraekkelig - ingen flaskehalse i
server.

+ [ 1 Database optimeret: Ingen langsomme queries. WP: Ingen overfladige plugins; database
opryddet.

* [1Inline elementer: Ikoner via SVG sprite eller icon-font i stedet for masser af sma billedfiler.

+ [ ] Test flere steder: Hastigheden er god bade for USA, Europa osv. (CDN tager sig af det).
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* [ 1 Kontinuerlig overvagning: Opsat overvagning/alarmer hvis siden bliver langsommere eller
gar ned.

Med denne guide og tjekliste er du klar til at gere dit website meget hurtigere. Husk at
hastighedsoptimering ofte er en iterativ proces: optimer, test, og optimer igen. Men selv sma
forbedringer kan have stor effekt. Udover bedre SEO vil dine brugere ogsa belgnne dig - hurtigere sider
giver hegjere konverteringer og bedre brugeroplevelser 58 59 . God forngjelse med at trimme load-
tiderne!l 5

Google Ads Optimering for Begyndere

Introduktion: Google Ads (tidligere AdWords) kan skaffe dig kunder og konverteringer naermest fra
dag ét - men kun hvis kampagnerne er opsat og optimeret korrekt. For begyndere kan Google Ads
virke komplekst med mange indstillinger og fagudtryk. Denne guide tager dig igennem grundstenene i
Google Ads-optimering: kampagnestruktur, segeordsstrategi, annonceformater, budgivning, sporing og
Izbende forbedring. Alting er forklaret paedagogisk, sa du forstar hvad du ger og hvorfor. Vi inkluderer
ogsa anbefalinger af nyttige vaerktgjer som Google Ads Editor, Keyword Planner og Google Analytics
4 (GA4), samt tjeklister til optimering. Lad os hjelpe dig med at fa mest muligt ud af dit
annoncebudget!

Opsaetning og struktur: Grundplanen for din konto

En velovervejet kontostruktur er fundamentet for succes med Google Ads. Strukturen afger, hvor
relevante dine annoncer er, hvor nemt det er at styre budgetter, og hvordan du optimerer fremover.
Overvej disse retningslinjer:

« Kampagner efter mal eller tema: Organisér dine kampagner efter overordnede mal,
produktkategorier eller services. Fx kan en webshop have separate kampagner for “Labesko”,
“Traeningstej” og “Tiloehar” - eller du kan opdele efter malgruppe eller geografi, hvis det er
vigtigt. Hver kampagne har sit eget budget, sa ting der skal adskilles budgetmaessigt, skal ligge i
separate kampagner (fx Brand-kampagne vs. Non-Brand, eller forskellige regioner).
Annoncegrupper med snaever tema: Inden for en kampagne opdeler du i annoncegrupper,
som ber vaere endnu mere specifikke. En annoncegruppe samler besleegtede sggeord og de
annoncer, der passer til dem. Jo mere ens sggeordene i en annoncegruppe er, desto mere
preecist kan dine annoncer tale til dem. Det giver hgjere Quality Score. Eksempel: I kampagnen
“Le@besko” kunne du have en annoncegruppe for “lgbesko herre” og en anden for “lgbesko
dame”, hvis de har forskellige budskaber/landingssider.
En annoncegruppe = én landingsside (helst): Planleg det s&dan, at alle sageord i en
annoncegruppe leder til den samme (mest relevante) landingsside. Det ger det lettere at skrive
annoncetekster, der matcher bade segeord og side. Hvis du finder, at to forskellige st segeord i
samme gruppe burde pege pa forskellige sider - sa skal de nok i hver sin gruppe.
Skil sagenetvaerk og display ad: Som nybegynder er det ofte klogt at adskille Search og Display
kampagner. Segekampagner (tekstannoncer nar folk seger pa Google) er mest kontrollerbare og
typisk det bedste sted at starte. Display (bannere pa partner-sites) kan vaere godt til branding
eller retargeting, men bgr kgre separat, da optimeringsmetoder og performance metrics er
anderledes.
* Brand vs. Non-brand: Overvej at have en dedikeret kampagne til dine brandede s@gninger (folk
der sgger pa dit firmanavn eller produktnavne). Brand-kampagner har ofte hgj kvalitetsscore, lav
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CPC og god konverteringsrate, men du vil maske budgetmaessigt sikre, at de altid kerer. Ved at
dele dem op undgar du, at et stort segeord stjeeler budget fra det andet.

En ryddelig struktur ger ogsa optimering nemmere. Googles algoritme kan faktisk lide, at du ikke har
for fragmenteret data. For eksempel, hvis du har for mange sma annoncegrupper med kun et par klik
hver, kan det vaere bedre at konsolidere lidt, sa hver far nok data til at optimere med (isar hvis du
bruger smart bidding senere) 6 . Taenk ogsa pa fremtiden: En overskuelig struktur ger det lettere at
opskalere (tilfgje nye produkter, kampagner) uden at miste overblikket.

Veerktoj: Google Ads Editor er en gratis applikation fra Google, der lader dig administrere din konto
offline 67 . Her kan du nemt oprette/redigere kampagner, annoncegrupper og annoncer i en
spreadsheet-lignende visning, hvilket er langt hurtigere end via webinterfacet - isaer nyttigt, nar du
forst saetter kontoen op eller laver starre omstruktureringer. Du kan fx kopiere en hel kampagne, a&ndre
nogle ord, og uploade, pa fa minutter i Editor. For begyndere kan Editor virke avanceret, men det er
veerd at leere, da det sparer tid og giver starre overblik.

Segeordsstrategi: Naglen til at na de rigtige kunder

Segeord er hjertet i dine sggeannoncer. En god seggeordsstrategi sikrer, at dine annoncer vises for
relevante sggninger - hverken for snavert eller for bredt. Her er hvordan du griber det an:

+ Brainstorm og brug Keyword Planner: Start med at liste alle ord og fraser, dine potentielle
kunder kunne finde pa at sage efter for at finde dine produkter/ydelser. Brug derefter Googles
Keyword Planner (Segeordsplanlagger) for at udvide listen og se segevolumen og
konkurrence. Keyword Planner kan foresla relaterede s@gninger, du maske ikke havde taenkt p3,
og hjalpe med at vurdere om du skal fokusere pa mere specifikke (long-tail) eller generelle ord
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+ Matchtyper: For hvert sggeord skal du vaelge en matchtype, som styrer hvor bredt Google
matcher lignende segninger. Der er:

* Eksakt match [segeord]: Annoncen udlgses kun ved den praecise (eller teet variere) s@gefrase.
Giver mest kontrol og relevans.

* Seetningsmatch “s@geord”: Annoncen kan vises ved sggninger der indeholder din frase i den
rekkefglge, evt. med ord for/efter.

* Broad match (ingen tegn): Meget bred - Google kan matche til synonymer, relaterede termer,
stavefejl osv. Dette giver flest visninger, men risiko for irrelevante matches er starre.

For en begynder anbefales ofte at starte med seetningsmatch og/eller eksakt match for de vigtigste
segeord, sa du har styr pa relevansen. Broad kan bruges, men sa skal du vere flittig med negative
segeord (mere om det lige om lidt) for at filtrere irrelevante visninger €2 . - Long-tail vs. short-tail:
Long-tail segeord er leengere, mere specifikke sagninger (fx “sort lgbesko str 42 pronation”), mens
short-tail er korte/generelle (“lobesko”). Long-tail har ofte lavere volumen men hgjere
konverteringsintention (brugeren ved mere praecist hvad de vil). En god kampagne kombinerer begge:
du byder maske bredere pa “lebesko”, men har ogsa mange specifikke tilfgjet (evt. som eksakt) for at
fange dem, der er tet pa konvertering. - Negative keywords: Mdske det vigtigste tip til nybegyndere!
Negative spgeord sikrer at dine annoncer ikke vises pa visse fraser. Dette sparer dig for penge pa klik
fra folk, som ikke er relevante. Eksempel: Saelger du premium Igbesko, kunne du tilfgje negative som
“gratis”, “brugte”, “billige” hvis de ikke passer til dit tilbud. Arbejd Ilsbende med negative keywords - tjek
“Search Terms"-rapporten i Google Ads for at se, hvilke faktiske sagninger dine annoncer blev vist p3,
og tilfgj negative for dem, der tydeligvis er irrelevante 63 €4 . Et tip er at lave lister af negative og
tilknytte dem pa kampagneniveau (fx en felles liste for alle kampagner med generiske negatives). -
Segeordsgruppering: Som navnt under struktur: hold relaterede s@geord i samme annoncegruppe.
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Hvis du f.eks. har bade “labesko maend” og “lebesko kvinder”, overvej separate grupper sa du kan lave
annoncer malrettet “herre lebesko” vs. “dame lgbesko”. - Brand keywords: Byder du pa dit eget brand?
Det ber du naesten altid - det koster typisk lidt, men sikrer at du dominerer sggeresultatet nar folk
sgger dit navn (og du kan sende dem til en specifik landingsside, f.eks. en kampagneside). Samtidig
forhindrer det konkurrenter i at lebe med den placering (mange virksomheder byder pa konkurrenters
brands).

Nar du har sat segeord op, skal du jevnligt optimere ved at tilfeje eller ekskludere segeord. Hver
uge (eller ofte) ber du gennemga segeordsrapporten: Hvad performer? Skal nogle sggeord justeres i
bud eller deles op? Har du identifceret nye s@geord, der dukker op i Search Terms, som du ber tilfgje
direkte som egne sggeord? Det er en iterativ proces.

Veerktajer: Udover Googles Keyword Planner kan du preve tredjepartsveerktgjer som Ubersuggest,
Semrush’s Keyword Magic Tool eller Ahrefs Keywords Explorer for flere idéer og data. Men for en
begynder er Keyword Planner fint og gratis. Den viser ogsad saesonudsving og prognoser, hvilket er
nyttigt i planleegning. Og glem ikke sund fornuft: Teenk som din kunde og prioriter de segetermer, der
tydeligst signalerer kabshensigt eller interesse for netop det, du tilbyder.

Annoncer og udvidelser: Skriv effektive tekster der konverterer

Dine annoncetekster er det, sggebrugerne ser, og de skal overbevise dem om at klikke - og helst kun
de rigtige brugere, sa de, der klikker, faktisk bliver kunder. I dag (2025) er standarden for tekstannoncer
Responsive Search Ads (RSA):

* Responsive Search Ads: Du indsender flere overskrifter og beskrivelser, og Google kombinerer

dem dynamisk for at finde den bedst performende kombination for hver bruger. Du kan f.eks.

skrive 8-10 forskellige overskrifter (maks 30 tegn hver) og 3-4 beskrivelser (maks 90 tegn hver).

Google tester sa og lzerer, hvilke kombinationer der giver haj CTR/konvertering. Tip: inkluder

vigtige se@geord i flere af overskrifterne (for relevans), men lav ogsa varianter med USP'er, call-to-

action osv. Systemet vil sgrge for at matchende overskrift vises, hvis segetermen triggers det

(Quality Score favoriserer relevans mellem sggeord-annonce-landingsside).

Relevans og kvalitetsscore: Google giver dine annoncer en Quality Score (kvalitetsresultat)

baseret pa forventet CTR, annoncerelevans og landingssideoplevelse. En hgj quality score (1-10

skala) kan give dig lavere klikpriser for samme position. For at opna dette: Serg for at segeordet

indgar i annoncen (overskrift isaer), at annoncen hanger logisk sammen med det brugeren

seger, og at landingssiden fortsaetter samme budskab (altsa hvis de sgger “Igbesko tilbud”, sa

land pa en side med lgbesko pa tilbud). Hgj relevans — bedre Quality Score — lavere omkostning

per klik og hgjere annonceposition 65 66 .

Brug annonceudvidelser (assets): Google Ads tilbyder en raekke annonceudvidelser (nu kaldet

assets) der tilfgjer ekstra info under din annonce. Disse er gratis at tilfgje og kan @ge klikraten

markant, fordi din annonce fylder mere og giver flere klikmuligheder. De vigtigste:

« Sitelinks: Links til forskellige undersider (fx “Nyheder - Tilbud - Kontakt os - FAQ"). Giver
brugeren flere valgmuligheder direkte fra annoncen.

* Callouts: Sma tekster med fordele (“Fri fragt”, “Prisgaranti”, “Aben 24/7") der vises under
beskrivelsen.

« Structured snippets: Foruddefinerede kategorier (fx “Brands: Nike, Adidas, Puma...” eller “Services:
Radgivning, Installation, Support...”).

« Phone extension: Viser et telefonnummer, sa mobilbrugere kan klikke for at ringe direkte.

« Location extension: Hvis fysisk butik - viser adresse/kort.
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Der er flere (prisudvidelser, app, billede mm.), men som begynder: Fa i det mindste sitelinks, callouts og
snippets pa, da de gelder generelt. Google prioriterer relevant info: en godt sat annonce med
udvidelser kan ligne et helt mini-website pa SERP. Husk at holde dem opdaterede (se Tip under
optimeringssektionen). - Test forskellige budskaber: Selvom RSA automatisk tester kombinationer, bar
du stadig taenke i variation: Prgv forskellige vinkler i overskrifterne - fx én der fokuserer pa pris, en pa
kvalitet, en pa hastighed (“Bestil far kl 18, modtag i morgen!”). Systemet vil opdage, hvad der resonerer
bedst. Du kan ogsa “pin” en overskrift til altid at vaere f.eks. #1, hvis dit brandnavn skal sta ferst i alle
annoncer. - Landingssider: Selvom det ikke er en del af selve annoncen, hanger det teet sammen. Sikr
at landingssiden matcher annoncen. Hvis annoncen lover “50% rabat pa labesko i dag”, sa skal
landingssiden vise de nedsatte lgbesko tydeligt. God brugeroplevelse pa landingssiden (mobilvenlig,
hurtig, relevant indhold) @ger sandsynligheden for konvertering og pavirker Quality Score positivt
(Google maler sikkert bounce rate eller tid pa siden til at vurdere om folk fandt det, de sagte).

Som ny er det nemt at undervurdere vigtigheden af annoncetekst - mange smider bare noget standard
ind. Men giv dig tid her; teenk som en annoncer: Hvad vil fa en bruger til at klikke netop din annonce?
Ofte er en kombination af relevans + steerkt tilbud + trovaerdighed (fx “5 stjernet kundeservice” som
callout) opskriften.

Veerktaj: Brug Annonceeksempel- og forhandsvisningsvaerktejet i Google Ads for at se, hvordan dine
annoncer ser ud pa forskellige enheder og for forskellige segeord. Dette sikrer, at de vigtigste
budskaber kan ses (husk, nogle overskrifter kan blive skaret af hvis for lange). Overvej ogsa
konkurrentanalyse: Seg pa dine vigtigste s@geord i inkognito-vindue og se, hvad andre skriver. Du skal
skille dig ud - har alle “Fri fragt”, sa fremhaev maske noget andet unikt ved dig.

Budstrategier: Fa mest muligt ud af dit budget

At veelge den rette budstrategi er afgerende for performance og hvor meget kontrol du har vs. lader
Googles automatisering styre. Lad os gennemga hovedmulighederne:

* Manuel CPC: Du szetter selv et max klikbud for hvert sageord. Dette giver fuld kontrol og
transparens - godt for sma kontoer eller begyndere, fordi du lzerer vaerdien af forskellige
segeord. Ulempen er, at du ikke udnytter maskinlaering, og du skal selv justere lgbende. Kan
vaere fint i startfasen for at samle data.

+ Automatiske bud (Smart Bidding): Google har flere smart bidding strategier, hvor systemet
justerer bud i realtid baseret pa sandsynlig konvertering, ved brug af masser af signaler (brugers
enhed, tidspunkt, demografi, historik mm.). De mest brugte:

« Maksimér konverteringer: Google forseger at fa sa mange konverteringer som muligt inden for
dit budget. God hvis du vil have volumen og har konverteringssporing sat op.

« Maksimér konverteringsveerdi: Hvis du angiver veerdier pa konverteringer (f.eks. omsatning fra e-
handel), vil denne maksimere totalvaerdien, ikke bare antallet. Den gar efter mest omsaetning for
pengene.

* Mdl-CPA: Du indstiller en malpris per konvertering (Cost Per Acquisition). Google justerer bud for
at preve at ramme det mal. Nyttig hvis du ved, hvad en lead eller et salg ma koste.

* Mdl-ROAS: Du indstiller en gnsket Return on Ad Spend (f.eks. 5x, hvilket betyder 500% - 5 kr igen
for hver 1 kr brugt). Google byder hgjere eller lavere for at prgve at opna den gennemsnitlige
ROAS. Kraever at du har veerdisporing.

Disse automatiske strategier kan vaere super effektive, men de kraever data for at fungere ordentligt.
Generelt anbefales det, at du ferst far mindst 15-30 konverteringer i lebet af en maned, feor du skifter til
f.eks. mal-CPA eller mal-ROAS 67 68 . Ellers ved algoritmen ikke nok. Start evt. med “Maksimér
konverteringer” uden mal, da den kan kere pa faerre data, og skift til en malsat strategi, nar du har nok
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historik. - Portefeljestrategier: Google Ads tillader at lave portefgljer, hvor en budstrategi gar pa tveers
af kampagner/annoncer - fx samlet mal-ROAS for hele kontoen. Som begynder er det nok bedst at
holde det per kampagne til du er fortrolig. - Budjusteringer: Uanset strategi kan du bruge
budjusteringer for f.eks. enheder, lokation eller timesegmenter, hvis du kerer manuel eller nogle af de
&ldre semi-automatiske strategier. Med fuld smart bidding er mange budjusteringer overfladige
(Google optimerer dem selv), men du kan stadig fx ekskludere mobile helt ved -100% bud, hvis dit site
slet ikke fungerer pa mobil (dog bedre at fikse sitet!). For begyndere: se an data - hvis du fx ser at mobil
konverterer darligt, kan du byde den ned. Eller hvis du vil kere ekstra aggressivt i abningstiden kl 8-16,
kan du lave tidsplan-budjustering. - Budgetoptimering: Husk forskellen pa bud og budget: Bud er hvor
meget du vil betale per klik (eller per konvertering i smart bidding). Budget er hvor meget du maks. vil
bruge om dagen per kampagne. Serg for dine budgetter er tilstraekkelige til at nd dine mal - et for lavt
budget kan gere at dine annoncer kun vises periodisk (Google vil vise “Begraenset af budget” hvis det er
tilfeeldet). Fordel budget baseret pa prioritet: maske Brand-kampagnen far 50 kr/dag, Non-brand 300
kr/dag osv., alt efter veerdien.

Som nybegynder kan det vaere fornuftigt at starte manuelt, leere landskabet at kende, og sa gradvist
teste smart bidding. Hvis du veelger at prgve en smart budstrategi, sa giv den lidt tid (et par uger) til at
“leere”, og undga at panikskifte frem og tilbage - det forvirrer algoritmen. Lav hellere kontrollerede
eksperimenter: fx halvdelen af en kampagnes budget i en eksperiment med smart bidding vs. kontrol
med manuel (Google Ads har en indbygget eksperiment-funktion til dette).

Veerktejstip: Brug Budsimulator (hvis tilgengelig) i Google Ads pa kampagne- eller segeordsniveau.
Den kan estimere, hvad der ville ske med klik/konverteringer hvis du haevede/saenkede bud eller mal-
CPA. Det er baseret pa historik og er kun et estimat, men det giver en indikation. Ogsa, tjek fanen
Anbefalinger i Google Ads - her foreslar Google ofte “skift til mal-CPA" eller “haevet budget med X
kunne give Y flere konverteringer”. Tag det med et gran salt (de vil jo gerne have du spenderer mere),
men anbefalingerne kan pege pad reelle muligheder. Du behgver ikke folge dem blindt
(optimeringsscore er vejledende), men de er vaerd at vurdere.

Sporing og analyse: Mal dine resultater med GA4 og
konverteringssporing

“Hvad der males, forbedres.” I online annoncering er det vitalt at spore, hvad der kommer ud af dine
annoncekroner. Ellers famler du i blinde. Der er to hoveddele: Google Ads-konverteringssporing og
Google Analytics 4 integration.

* Opsaet konverteringssporing i Google Ads: Definér hvad en veerdifuld handling er for dig - et
kab, en tilmelding, en kontaktformular indsendt, et opkald, osv. Google Ads kan spore
konverteringer pa flere mader:

« Website-konverteringer: Indsaet et konverterings-tag (eller brug Google Tag Manager) pa din “tak
for ordren” side eller tilsvarende slutpunkt. Nar en bruger kommer fra en annonce og udferer
handlingen, registreres det som en konvertering i Ads.

* Opkaldssporing: Hvis du bruger opkaldsudvidelser eller viser et tracking-nummer, kan Google
registrere opkald af en vis varighed som konvertering.

« Import fra GA4: Du kan opsatte mal i GA4 (f.eks. “keb gennemfart”) og importere dem til Google
Ads som konverteringer.

Serg for at verificere, at konverteringssporing virker - test selv, at en “dummy”-konvertering udl@ses.
Uden denne data ved du ikke hvilke sageord/annoncer der faktisk skaffer kunder. - Link Google Ads
med GA4: Forbind din Google Ads-konto med din Google Analytics 4 property. Dette gor, at data kan
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flyde mellem systemerne. Fordele: - Du kan se Ads-kampagnedata (klik, cost osv.) inde i GA4-rapporter,
koblet med onsite adferd. - Du kan importere GA4-mal som nazevnt. - GA4 giver en mere
helhedsorienteret visning af brugerens rejse (maske de klikkede en annonce, browsede, kom tilbage
direkte senere og kebte - GA vil kunne vise denne multi-touch rejse bedre). - Du kan lave malgrupper i
GAA4 (f.eks. folk der lagde i kurv men ikke kgbte) og importere dem til Ads for retargeting.

Linking er ret lige til inde i Google Ads interface (kraever adminadgang begge steder). Resultatet er
mere data-deling, hvilket generelt forbedrer dine optimeringsmuligheder og automatisering (f.eks.
smart bidding har bedre signaler).

* GA4 for analyse: I GA4 kan du dykke ned i brugeradfaerd efter annonceklik. Du kan f.eks. se
Engagement time pa landingssider for Ads-trafik versus organisk trafik. Hvis Ads-bes@gende har
hej bounce rate pa en bestemt landingsside, indikerer det maske at siden ikke matcher deres
forventning - sa enten skal annoncen justeres eller siden optimeres. GA4's
udforskningsvaerktajer (Explorer) kan ogsa segmentere: se hvordan brugere fra Kampagne A
navigerer vs. Kampagne B.

« Konverteringsvardi og ROAS: Hvis muligt, sporing af vaerdien af konverteringer (isaer hvis du
har e-handel). I GA4 skal du sikre e-commerce tracking er sat op, sa ordreveerdi sendes. Denne
vaerdi kan Ads ogsa fa gleede af, nar du importerer konverteringer. Med veerdier kan du beregne
ROAS (Return On Ad Spend). F.eks. hvis du bruger 100 kr og tjener 500 kr i salg = 500% ROAS.
Over tid vil du vide hvilket niveau er rentabelt for dig.

* Attribution: GA4 tilbyder forskellige attributionsmodeller (data-driven, last-click etc.), som kan
hjeelpe med at forsta, om Google Ads maske assisterer konverteringer, selv nar den sidste klik
kom fra en anden kanal. Som begynder behgver du ikke dykke dybt her, men vaer opmarksom
pa at last-click attribution (standard) kan undervurdere Ads' rolle nogle gange. Google Ads har
ogsa rapporter for Assisted conversions hvis linket med GA.

Nogletal at folge: - CTR (Click-through-rate): Hvor mange der klikker annoncen ud af dem der ser den.
God indikator for relevans/annoncekvalitet. Hvis CTR er meget lav (<1% pa search som tommelfinger,
dog afhaenger af position), sa kig pa annoncen eller segeords match. - CPC (Cost per click): Hvad betaler
du pr klik? Overvag for dyre ord der ikke konverterer. - Konverteringsrate: % af klik der bliver til
konverteringer. Vigtigt for at se om landingsside/annoncekombination fungerer. - CPA (Cost per action):
Hvad koster en konvertering i gennemsnit. Sammenhold med vardien (hvis en kunde er ~100 kr veerd
og CPA er 200 kr, sa er det ikke godt). - ROAS: Som navnt, hvis du har vaerdidata. - Kvalitetsresultat: 1 Ads
UI kan du se QS for s@geord. Lav QS (<5/10) skal addresses (forbedre annonce relevans, landingsside
eller fjerne sggeordet hvis det ikke passer). - Impression share: Hvor stor andel af de mulige auktioner
din annonce deltog i. Hvis lav pga. budget, kan du skrue op, hvis det er profitabelt. Hvis lav pga.
rangering, skal QS eller bud haves.

Veerktej: Google Analytics 4 (GA4) er det centrale her. Ogsa, Google Ads' egen indbyggede
rapporteringssektion er nyttig: prov f.eks. at kare en Sggetermsanalyse (under Keywords > Search terms)
regelmaessigt. Og brug Rapportredigeringsvaerktojet i Ads til at lave brugerdefinerede rapporter - fx
en simpel tabel med Kampagner i raekker og kolonner for cost, konv.rate, CPA, ROAS. Dette giver et
hurtigt overblik over hvad der virker og hvad der ikke ger. Endelig, mange begyndere overser Google
Ads’ anbefalinger - her vil der f.eks. std hvis du ikke har sat konverteringssporing op, eller hvis dine
annoncer kun har 1 overskrift (de vil rade dig til at tilfgje flere for RSA), etc. G4 listen igennem og se om
der er kritiske ting, du mangler at opseette.

SFglg mottoet: “Data driver beslutninger.” Hvis tallene siger en kampagne performer darligt, sa grav i
hvorfor og tag action - maske andre bud, annonce eller pause den. Hvis noget gar godt, se om du kan
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allokere mere budget dertil. Uden sporing er alt dette gaetteri, sa det er godt du prioriterer opsaetning
af malinger fra starten 9 .

Lobende optimering: Tjeklister og strategiske rad

Nar ferst dine kampagner kerer, begynder det vigtige arbejde: optimering! Google Ads er ikke et
projekt man szetter op én gang og lader sta - konkurrenter, priser og brugeradfzerd andrer sig hele
tiden. Her er en raekke Igbende optimeringsopgaver og strategier:

+ Ugentlig segetermskontrol: Som naevnt, ga til “Search terms”-rapporten mindst en gang om
ugen. Kig alle de faktiske sagninger igennem:
* Tilfej negative keywords for irrelevante segninger, der har udlgst dine annoncer (du vil maske
blive overrasket over nogle skaeve matches Google kan lave, isaer hvis du bruger broad match)
62
* Spot nye gode s@getermer: Hvis en segeterm ikke er direkte i din konto som keyword, men har
konverteret godt, sa tilfej den som s@geord (maske som eksakt match for fremtiden).
+ Justér bud og budget: Se pa data pr. segeord eller annoncegruppe: Hvilke har hgjest CPA eller
lavest ROAS? Overvej at seenke bud pa dem (eller pause dem, hvis de er rigtig darlige). Omvendt,
hvilke er super profitable? Haev bud forsigtigt for at fa mere eksponering, eller flyt mere
dagsbudget til de kampagner. Hvis en kampagne konsekvent nar sit budgetloft og har god RO],
er det ofte en no-brainer at give den mere budget.
Annonceoptimering: Tjek annoncernes performance. I RSA kan du se hvilke overskrifter der
oftest indgar i gode kombinationer (Ads giver feedback “Laeringsstatus” om annoncens styrke).
Tilfgj flere overskrifter hvis du ser rummelighed for nye budskaber. Test nye vinkler: Lav maske en
ny RSA hvor du prgver en helt anden tone eller USP. Google kan kere flere RSAer i samme
annoncegruppe parallelt - udnyt det til at split-teste. Pause annoncer med meget lav CTR eller
darlige relevansscore.
Udvidelser (assets) vedligehold: Har du faet nye tilbud eller sider? Tilfgj dem som sitelinks.
Kerer en kampagne? Brug promotionsudvidelsen til at fremhaeve tilbud med datoer. Gennemga
callouts/snippets - kan de forbedres? F.eks. kan “Nye varer hver uge” vaere en god callout hvis
det er relevant.
Kvalitetsresultat issues: Hvis visse sggeord har lav annonce relevans eller landingsside
oplevelse ifalge Quality Score, sa arbejd pa dem. Maske skal du splitte dem ud i en ny
annoncegruppe og skrive mere malrettet annoncert, eller pege mod en bedre side.
Fokus pa de rette metrics: Det er let at blive fanget af CTR eller CPC, men husk at optimere
mod dine forretningsmdl - som regel konverteringer og CPA/ROAS. Du kan f& masser af klik (hgj
CTR) ved at byde pa brede ting, men hvis de ikke giver salg, er det spild. Hellere faerre klik men af
hej kvalitet. Tjek regelmaessigt konverteringsdata pr. segeord, annoncegruppe, demografi,
enhed etc. og optimer derfra.
Brug malgrupper til at justere: Efter noget tid kan du bruge observationsmalgrupper. F.eks. se
om bestemte demografier (alder, ken) konverterer bedre - du kan lave budjusteringer. Eller laeg
publikum som “In-market for X" til observation og se, om de har hgjere CR, sa du fremover
maske vil byde dem op eller lave en kampagne malrettet dem.
Eksperimenter: Google Ads har en funktion til at kere eksperimenter (splittet trafik). Brug dette
til starre eendringer du vil teste uden risiko: fx “hvad hvis vi skifter til Target CPA pa 50 kr” - du
kan lave et eksperiment med 50% af trafikken pa den budstrategi og sammenligne resultater
efter nogle uger.
Hold eje med konkurrenter og markedet: Pludselig kan en ny konkurrent begynde at byde
aggressivt pa dine top segeord, hvilket kan ses i stigende CPCer eller lavere impression share.
Brug Auction Insights rapporten til at se, hvem du byder mod, og din Share of Voice. Justér
strategi hvis nedvendigt (f.eks. unikke vaerditiloud i annoncen for at sta ud).
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+ Sason og tidsplan: Er der tidspunkter eller ugedage hvor performance er darlig? Du kan
planlaegge kampagner til kun at kere nar de er mest effektive (fx i dbningstiden hvis der er
telefoncalls involveret). Eller bruge budjusteringer for timer/dage.

« Udvid horisonten nar basis kerer: Nar du har styr pa Search-kampagner, kan du preve Display
Remarketing (annoncer der fglger besegende, som ikke konverterede - typisk hgj ROI da de
allerede kendte dig). Eller Shopping Ads hvis e-commerce (produktannoncer med billeder). Eller
Performance Max kampagner, som er Googles nye alt-i-en format der viser pa tveers af search,
display, YouTube, Gmail osv. (Perf. Max kan fungere godt til e-commerce med feed, men det er
mere black-box).

« Pas pa spild: Serg for at du ikke betaler for overlappende ting. Fx to annoncegrupper byder pa
naesten samme keyword - s konkurrence internt. Eller segeord der ader budget men aldrig
konverterer efter manedsvis - maske pause dem, medmindre de har brandingveerdi.

+ Laer af data og optimer kontinuert: Selv top-annoncerer finjusterer konstant. Hav gerne en
ugentlig rutine hvor du: 1) tjekker ngglestatistik (forrige uge vs. forrige igen), 2) gennemgar
search terms og konv.data, 3) laver justeringer, 4) noterer hvad du sendrede (hold evt. en log). Sa
kan du spole tilbage og se hvad der virkede.

Optimerings-tjekliste (gentag regelmaessigt)

« [ 1Search terms gennemgaet - irrelevante sagninger negativ-matchet, nye relevante tilfgjet
som keywords.

* [ 1Bud justeret - efter CPA/ROAS: tabere ned, vindere op. Budget re-allokeret hvis nadvendigt.

* [1 Annoncer finpudset - nye variationer testet, darligt praesterende annonceelementer fjernet.

* [ ] Udvidelser opdateret - nye sitelinks (evt. seesonbetonet), promotions tilfgjet hvis kampagner
karer, alt indhold er aktuelt.

* [ 1 Konverteringssporing virker - ingen tags brudt; tal krydstjekket med GA4 eller backend for
plausibilitet.

« [ 1 Kvalitetsresultat overvaget - eventuelle 3/10 eller lign. adresseret med relevans-forbedring.

« [ 1Impression Share tjek - er du begraenset af budget eller rank? Tag affeere: haev budget eller
QS/bud hvis det er strategisk vigtigt.

* [1Enheds- og demografidata - kontroller om mobil/desktop performancemenstre eller
aldersgrupper stikker ud; juster hvis logisk.

+ [ 1 Leering implementeret - har du identificeret et menster? (fx bestemte sggeord konverterer
kun nar specifikke overskrifter vises — tilpas annoncen fremover).

[ 1Felg med i nyheder - tjek Google Ads' andringer (nye features, udfasning af gamle - f.eks.
Expanded Text Ads udfaset i 2022 for RSA). Hold dine skills opdaterede.

Som begynder kan det virke meget, men tag det skridt for skridt. Start med basis: fa strukturen pa
plads, ker i gang, og leer sa af data. Google Ads belgnner dem, der er opmarksomme og proaktive - og
dine konkurrenter optimerer sikkert ogsa. Men ved at felge denne guide, har du allerede et solidt afsaet
til at kere effektive kampagner.

Husk, at formalet med Google Ads ikke er at fa klik - det er at fa resultater (leads, salg, trafik der gavner
forretningen). Sa teenk altid i den sammenhang. Med tid og erfaring vil du udvikle en fornemmelse for,
hvilke knapper du skal dreje pa. Indtil da, brug denne guide som din opslagsbog.

Held og lykke med dine kampagner! Du er nu klaedt pa til at strukturere, lancere og optimere Google
Ads som en pro - ogsa selvom du lige er startet.
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